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Sehr geehrter Herr Oberbiirgermeister Langner,
sehr geehrter Stadtrat,

~ sehr geehrte Damen und Herren,

mit diesem Schreiben beantragen wir die Errichtung eines Business
Improvement District (BID) im Projektbereich der SchlossstraRe in Koblenz nach
dem Landesgesetz (iber lokale Entwicklungs- und Aufwertungsprojekte
(LEAPG).

Wir liberreichen lhnen beigefligt die zum Antrag noétigen Zustimmungs-
erklarungen der Eigentiimer, den MaBRnahmenkatalog mit Finanzierungskonzept
sowie die rdumliche Abgrenzung des Projektbereichs. Den 6ffentlich rechtlichen

Vertrag mochten wir in Abstimmung mit lhnen nachreichen.

Im Namen und Auftrag der BID-Initiative Schlossstrale und des City-

Arbeitskreis Schlossstralle e.V.

oy

Stephan Schunk
Vorsitzender City-Arbeltskreis Schlossstrale e.V.

Anlage: Ubersicht LOI

BID-Initiative Schlossstralle & City-Arbeitskreis Schlossstrafle e.V.
clo Carl Willy Muller e.K. - z,Hd. Herrn Michael Miller

Schlossstraiie 47 - 56068 KKoblenz

BID@schlossstrasse-koblenz.de
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Praambel

Mit dem in Kraft treten des neuen Landesgesetzes Uber lokale Entwicklungs- und
Aufwertungsprojekte (LEAPG) in Rheinland-Pfalz besteht jetzt die realistische Mdglichkeit,
sog. Business Improvement Districts (BIDs) eihzurichten, Damit wird auch in Koblenz die Idee
wieder aufgegriffen, die Innenstadt mit Hilfe lokaler Entwicklungs- und Aufwertungsprojekte zu
attraktivieren. Das bereits vor Jahren vom Kélner ifo Institut prognostizierte Sterben des
stationdren Einzelhandels wird aktuell durch die Corona-Krise verstarkt. Nicht nur, das der
stationdre Einzelhandel immer mehr Kunden an den Online-Handel verliert.
BetriebsschlieBungen, der Ruckgang von begleitenden  Dienstleistungs-  und
Gastronomieangeboten, das Fehlen von Kulturangehoten machen die Innenstédte immer
unattraktiver und geféhrden deren Erlebnischarakter und damit die  Funktion als
gesellschaftlichen Mittelpunkt.

Eine klare Profilbildung der ,Marke Schlossstrafie" in Koblenz soll als Pilotprojekt helfen, die
* Attraktivitat des Standortes bei Kunden, potentiellen Mietern, Eigentimern und Investoren zu
starken.

Mehr Frequenz kann aber die ,Schlossstrae" nicht alleine generieren. Sie muss eingebettet
sein in die Strahlkraft der gesamten Stadt Koblenz. Hier gilt es, die integrativen MaRnahmen
in einem ausgebauten Netzwerk treibend zu forcieren.

Ohnehin wird ,Frequenz" und Aufenthaltsqualitét der Prlfstein fr die kommenden Jahre sein.
Alle Aktivitdten mussen darauf ausgerichtet sein, der derzeitig allgemeinen Entwicklung
entgegenzuwirken. ,Wohlftihloasen und Treffpunkte" sowie magnetisierende Events und
Angebote - und deren Vermarktung - bilden dabei den Fokus.

Nachdem die Schlossstrale in den vergangenen Jahren durch infrastrukturelle und bauliche
MaRnahmen einen eigenen Charakter erhalten hat, soll Schwerpunkt des Projekts, die Pflege
und Wartung, die Steigerung der Aufenthaltsqualitét sowie die Zukunftsféhigkeit der Strale
bilden. Um dies zu erreichen, sollte eine Vernetzung verschiedener Vorhaben durch eine
Geschaéftsfiihrung erfolgen, die die Ideen, den Servicegedanken, die kurzen Wege zu den
Behtrden und Amtern und die Integration der SchlossstraBe in die relevanten
Stadtentwicklungsprozesse und -entscheidungen gewahrleistet,

Ein neuer, heutzutage unverzichtbarer, Baustein wird die Verankerungen in den ,Neuen
Medien" sein. Eine Homepage und Soziale Medien bilden eine ausgezeichnete Basis, mit den
allgemeinen Entwicklungen Schritt zu halten. Die Foérderung der Klimaneutralitét soll ebenfalls
ein Ziel der Neuausrichtung des Quartiers sein, In der angestrebten Laufzeit von 5 Jahren
muss es Aufgabe des BID sein, die SchlossstralRe flir Kunden, Geschéftsleute und Eigenttimer
attraktiver zu gestalten.,

Fazit: Der Online-Handel und die allgemeinen Entwicklungen in deutschen Innenstidten
stellen die SchlossstraRe als Einzelhandels- und Dienstleistungsstandort vor anspruchsvolle
Aufgaben. Ein BID-Schlossstrae ist Chance und Garant, sich diesen Herausforderungen
erfolgreich anzunehmen.

In einem kontinuierlichen Prozess unter Eigentiimern mit Einbezug des Handels, sowie der
Interessengemeinschaft City-Arbeitskreis Schlossstrale eV und der IHK wurde der
vorliegende MaRnahmenkatalog entwickelt.
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1.Vorwort

1.1 BID ~ Schlossstrafe: Ein Pilotprojekt in Rheinland-Pfalz

Eine BID-Initiative bedarf in Deutschland eines Landesgesetzes zur Umsetzung ihres
MaRnahmenkataloges, der auf héchstens flinf Jahre ausgelegt sein darf. Bereits Anfang der
70er Jahre in Kanada installiert, entwickelte sich dieses Business-Improvement-Districts-
Programm als international erfolgreiche MaBnahme, um Geschéftsquartiere zu stabilisieren,
und - im Gegensatz zum sich vielerorts abzeichnenden Verfall innerstadtischer Bereiche -
perspektivisch, strategisch, konzeptionell und professionell weiter zu entwickeln.

In Deutschland wurde dies erstmalig in Hamburg erkannt und mit dem ,Neuen Wall" 2006
umgesetzt. Nach dem Stadtstaat Hamburg schaffte Rheinland-Pfalz mit dem LEAP-Gesetz
2021 die notwendigen rechtlichen Voraussetzungen zur Anwendung des Business
Improvement-District-Modells im Land.

1.2 Die Kraft einer Grundeigentliimergemeinschaft

Idee einer solchen, kraft Gesetz einzig von Grundeigentlimern getragenen Initiative, ist die
Erkenntnis,

. dass der Grundeigentiimer das ausgeprégteste Interesse an einer nachhaltig-positiven
Entwicklung des Standortes hat. Nur wenn der Standort in Génze attraktiv ist, ist auch
das vermietete Ladenlokal oder die Wohneinheit begehrt. Umgekehrt: Ein noch so
schones Einzelobjekt geht mittelfristig an einem unattraktiven Standort unter.

o dass die Handler, die sich friiher in klassischen Werbegemeinschaften standortpolitisch
engagiert haben, heute nicht mehr alleine Ansprechpartner einer langfristig angelegten
Initiative sein kénnen. Die Fluktuationen im Handel sind in der Regel zu hoch fiir mittel-
Nlangerfristig angelegte Initiativen. Es kommt hinzu, dass an einem filialisierten
Standort, wie auch in der SchlossstraBe, es nahezu unmadglich ist, Einzelfilialen in eine
Initiative einzubinden, da die Zentralen keinen Uberblick (iber alle infrage kommenden
Standortinitiativen ihrer Niederlassungen haben kénnen und somit oft jede Form von
Betelligungen im Vorfeld ausschlieRen. Das neue LEAP Gesetz bietet hier erstmalig
die Chance, die tblichen Trittbrettfahrer in einem fairen Rahmen zu beteiligen.

° dass sich die durch BID/LEAP geschaffenen Standortvorteile sowie Attraktivitéts- und
Frequenzsteigerungen nachhaltig auf den Mietwert auswirken. Somit spiegelt der
Objektwert stets auch den erzielbaren Mietzins wieder. Kostenumlagen/-beteiligungen
auf den Handels- oder Wohnungsmieter kénnen daher bilateral vereinbart, oder bei
Neu- und Nachvermietungen im Mietzins integriert werden. Der erzielbare Mietzins ist
somit stets argumentierbar und rechnet sich flr den Mieter, weil die u.a. durch
BIDs/LEAPs geschaffenen Rahmenbedingungen besser sind, als andernorts. Die
Abhangigkeit des Mietspiegels von der jewelligen Standortattraktivitét ist einleuchtend.

. dass der Gewerbe- und Wohnungseigenttimer durch Ordnung, Sicherheit, Sauberkeit
und Qualitdt des Umfeldes eine erhebliche Qualitits- und Wertsteigerung seiner
Liegenschaft erfahrt. Unabhéngig davon, ob er sie selber nutzt oder fremdvermietet.
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dass es im Hauptinteresse des Eigentlimers liegt, die positive Entwicklung der eigenen
Immobilie zu betreiben, diese jedoch stets auch von der langfristigen und nachhaltigen
Entwicklung des jeweiligen Standortumfeldes abhéngig ist.
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2. Ausgangssituation

2.1 Krise des Einkaufsstandortes Innenstadt

Die wirtschaftliche Entwicklung der Innenstédte verlauft in ganz Deutschland schon seit Jahren

krisenhaft. Die zentralen Ausléser dieser Krise sind eine weitgehend stagnierende Kaufkraft

innerhalb der Bevblkerung, die Kaufkraftbindung umliegender Gemeinden durch eigene
Einkaufszentren, der Wildwuchs fldchenexpansiver Ausweitung von Einzelhandelsflachen auf
der grtinen Wiese und die Entwicklung des Onlinehandels, der durch die Corona-Krise
zusétzlichen Auftrieb bekommen hat Hausgemachte Krisengriinde liegen in mangelnder
Professionalitdt und Servicementalitit, mangelnder hzw. mangelhafter Organisationstruktur,
zu kurzfristigem Aktivismus statt nachhaltiger Planung, dem Fehlen schliissiger Konzeptionen
und der vielfach vorhandenen Trittbrettfahrermentalitdten. Dies flihrt bundeswelt zu einer
Umbruchsituation im Einzelhandel. Sie wird sichtbar in der hohen Zahl von Insolvenzen und
StandortschlieBungen - insbesondere im Facheinzelhandel - und dem immer stérkeren
Niveauverlust im Angebotsbesatz, Flr die Eigenttimer von Innenstadtgrundstticken und -
immobilien bedeutet dies in der Regel deutliche Abschldge bei den Gewerbemieten und
Wertverluste ihres Eigentums.

Dieser allgemeinen Entwicklung hatten Innenstédte in den ersten Jahren der Krise nur wenig
entgegenzusetzen, Auch weil die Vielzahl externer Eigentlimer, Eigentimergemeinschaften
und (Filial-) Unternehmen abgestimmte Strategien erschwert oder verhindert hat. Mit dem
gesetzlich verankerten Instrument des LEAPG besteht in Rheinland-Pfalz jetzt die Méglichkeit,
das Handeln der Beteiligten wirkungsvoll zu koordinieren und eindrucksvolle Lésungen zu
erzielen.

Diese Chance miissen, wie die erfolgreichen Beispiele in anderen Stédten zeigen, auch die
Innenstadtanlieger in Koblenz durch Griindung eines oder mehrerer BIDs/LEAPGs ergreifen.

2.2 Wetthewerbssituation in Koblenz

Koblenz ist der grote Einzelhandelsstandort im nérdlichen Rheinland-Pfalz: Die Stadt hat eine
Versorgungsfunktion fur mehr als 300.000 Menschen in der Stadt, aber auch tber die
Stadtgrenzen hinaus. Fur die Stadt Koblenz stelit der Einzelhandel eine besonders wichtige
wirtschaftliche S#ule dar. Immer noch prégen die gewachsenen Einkaufslagen in der
Innenstadt das Bild von Koblenz sowohl nach innen als auch nach auRen. Diese exponierte
Stellung der Koblenzer Innenstadt ist jedoch zunehmend in Frage zu stellen.

Das bislang schon UberméBige Wachstum von Einzelhandelsflachen auferhalb der
Innenstadt, welches sich auch in Zukunft nicht verhindern lassen wird sowie Bestand und
Errichtung groRer Einkaufsangebote in den Nachbarstédten (Mthlheim-Kérlich, FOC-
Montabaur, etc.) haben den Wettbewerbsdruck auf die Innenstadt schon tber viele Jahre
erh6ht. Innerhalb der Koblenzer Innenstadt ist neben dem Léhr-Center durch das Forum
Mittelrhein ein weiterer zentrale Anziehungspunkt entstanden, der Kaufkraft an sich bindet,
ohne dass ein nachhaltig erkennbaren Ausgleich durch erhdhten Kundenzustrom in die

Innenstadt stattfande.
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Online-Handel - stationdrer Handel

* Mit der vor Jahren noch gar nicht in der heutigen Form absehbaren ,Bedrohung flr den
stationaren Einzelhandel Nr.1"; dem Online-Handel, ist ein weiterer Wettbewerber entstanden,
dem man mit Angebot, Service, Personlichkeit und Aufenthaltsqualitét begegnen muss. In der
Corona-Krise hat der Online-Handel einen nicht unbedeutenden Anteil der Kaufkraft vom
stationdren Einzelhandel in der Stidten abgezogen. Die Folge sind Unrentabilitdt und
BetriebsschlieRungen vor allem in den Innenstédten.  Angesichts der Kaufkraftentwicklung
und der Dimension des Flachenzuwachses und der rasanten Entwicklung des Onlinehandels
und der daraus resultierenden Umverteilung der Kaufkraft entstehen flir die traditionellen
Einkaufsstraien in Koblenz weiterhin strukturelle Veranderungen, denen mit koordiniertem
Handeln begegnet werden muss.

2.3 Ausgangssituation in der Koblenzer Schlossstrafe
2.3.1 Aktuelle Situation

Die SchlossstraBe ist eine ,Randlage" der Koblenzer Innenstadt. Zu ihren Qualitaten zéhlen
eine noch hohe Zahl namhafter Inhaber geflihrter Unternehmen sowie die teilweise direkte
Erreichbarkeit mit dem Auto. Die Strafe flihrt von der HauptfuBgéngerzone, der LohrstraBe,
direkt auf das Schloss zu und bietet in der ganzen StraRe einen direkten Blick auf das
Koblenzer Schloss. Die vorhandene Bebauung verleiht der Strale eine ntichterne Anmutung.
Der jlingste Aus- und Umbau der Schlossstrafe im Vorfeld der Bundesgartenschau 2011
fuhrte allerdings zu einer ,Dreitellung" (Einbahnstrafe, FuRgéngerzone, verkehrsheruhigte
Zone (Spielstraie)). der Strale, die die Wahrnehmung als eine zusammenhéngende Einheit
stort. Dle StraBe verfligt tiber eine geringe Aufenthaltsqualitat. Trotz der guten Anbindung der
StraRe an 3 Parkhduser (Schlossgarage, Lohr-Center und Forum Mittelrhein) erlebt die
SchlossstraBe einen Frequenzverlust. Inshesondere seit der Umgestaltung des
Zentralplatzes, der Erdffnung des Forum Mittelrhein liegt die Stralle abseits der
Hauptkundenstréme, die sich vermehrt zwischen den beiden ECE-Centern, der Lohrstralle
und dem Altihrtor abspielen. Das Angebots- und Branchenmix in der SchlossstraBe weist
kein klares Bild auf und reicht vom Luxussegment bis zu typischen 1-Euro-L&den. Die Stralle
ist seit Jahren durch stindige Mieterwechsel, und Leerstande geprégt. Der Entwicklung des
dort seit kurzem fest eingerichteten ,Wochenmarktes" bleibt hinter den Erwartungen zurtick.
Ungiinstige GréRe und Zuschnitte der Gewerbeflachen behindern eine lukrative Vermietung.

Die Auflistung dieser Themen und Defizite in der StraRe bergen die Gefahr, dass die
Aufenthalts- und Einkaufsqualitat in der SchlossstraBe weiter geschmélert und deren
langerfristige Wettbewerbsfahigkeit in Frage gestelit werden muss.

Sie bildeten daher den Ansatz fur MaBnahmen der 1. BID/LEAPG-Laufzeit:

s ein wenig-attraktiver offentlicher Raum,

e in Teilen ungepflegter StraBenraum oder

o eine verbesserungshedurftige Inszenierung des StralRenzugs,

e wenig Begrtinung,

o wenig AuRengastronomie / Sitzgelegenheiten,

o einige ,1-Euro-Shops" und Leersténde,

o Sicherheit und Attraktivitat in Abend- und Nachtstunden (Blend -Mastleuchten, statt

Licht-Raum-Inszenierung),
o kein definlertes Marken- u. Angebotsprofil, Damit: kein nachvollziehbarer Branchenmix,
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o kein koordiniertes Management (wahrend Einkaufszentren ganze Management u. -
Marketingabteilungen beschaftigen, glaubte man, die Schlossstrale mlisse nach dem
Prinzip ,Einzelhandel kommt von EINZELN handeln" agieren),

o keine Eigenttimer-, Handler- und Bewohnerbetreuung (insbes. bel Projekten),

o kraftlose Emotionalitét (ltickenhafte, unvollstdndige Weihnachtsbeleuchtung),

o einheitliche Wahrnehmung der Strake auf Grund der unterschiedlichen verkehrlichen
Nutzung und Regelungen nicht vorhanden (3-Teilung),

o kein Raum fur Kultur und Freizeit

In der Minderung bzw. Beseitigung der Defizite liegt ein groRes Potenzial, um die
Schlossstraie flr ihre Kunden, Bewohner und Anlieger attraktiv fort zu entwickeln, sie
dauerhaft als eine der ersten Adressen flir vorhandene und ansiedlungswillige Unternehmen
zu etablieren und damit langfristig Werterhalt und Wertsteigerung der Objekte in der
Schlossstrafe flr die Grundeigenttimer sicherzustellen.

2.3.3 Vorhaben in einer ersten BID/LEAP-Periode (2023 — 2027)

In der ersten Laufzeit des BIDs Schlossstrae muss es Ziel sein, den Wert, das Profil und die
Kraft der Marke ,Schlossstrafe" zu entwickeln, Diese Marke Ist in die Weiterentwicklung der
Gesamtstadt Koblenz eingebunden, deren ,Hauptaufgabe" in dieser Periode die nachhaltige
Frequenzschaffung -erhéhung mit Qualitétsanspruch sein wird. Auch die Erreichbarkeit der
Schlossstrafe muss langfristig gegeben sein. Dabei setzt die Schlossstrafe auf professionelle
Begleitung und Umsetzung aller MaBnahmen durch feste Dienstleister und einen integrativen
Kommunikationsprozess mit allen Institutionen. Wohn- und Hauseigenttimer, Bewohner,
Mieter, Kunden und Gaste und die Stadt Koblenz sollen durch alle MaBnahmen das
anspruchsvolle Geftihl von Wohlfiihlatmosphére, Wertigkeit,- Sicherheit, Ordnung und
Sauberkeit an einem best-organisierten Standort in allen Belangen haben und im BID/LEAP
seinen koordinierenden Ansprechpartner finden.
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Mogliche MaRnahmen einer ersten Laufzeit im Einzelnen

Stidtebauliche MaRnahmen, Foérderung Klimaneutralitit und Nachhaltigkeit
(Schwerpunkte):

Koordination einer Winterbeleuchtung in Zusammenarbeit mit verschiedenen
Koblenzer Institutionen. )

Zusétzliche Begrliinung

Feles W-Lan

Koordination ,Wohlftihl-Oasen", Treffpunkte, Aufenthaltsorte

Schaffung von zusé4tzlichen Gastronomiebereichen/Aufien

Einrichtung von Eventzonen (Schlossrondell / Léhrrondell)

Einbindung Schienenhaltepunkt Mitte (an der Grenze zum Innovationsgebiet — soweit
mdglich)

Einrichtung eines Frequenzmesssystems

Schaffung von Vermarktungsmdglichkeiten ftir Imobilienbesitzer.

Ladestationen flr Fahrréder

Ladestationen fir E-PKW

Car Sharing Standorte

Fahrradverleihstation

Parkkonzept

Service-Dienstleistung & Koordination (Schwerpunkte):

Bedurfniserfassung bei Kunden und Unternehmen durch Befragungen

Einrichtung eines Analysetools der Frequenzmessung, jederzeitige Auswertung,
welche MaRnahme brachte welchen Frequenzerfolg

Ordnungs- / Sauberkeitsservice — und deren Koordination (u.a.,we kehr for You" /
Mulltonnen-Koordination, regelméRige Kaugummientfernung), Entfernung von
Vogelkot

Sicherheit: Erfassung des Gefahrdungspotentials

Pflanzenpflege, Bepflanzung

Eigenttimerbetreuung (Geschéftsflhrung, Kimmerer)

Handlerbetreuung (Geschéftsflihrung, Kimmerer)

Vermietungsprofil und Unterstitzungsmodule zum schltissigen Branchenmix in der
Schlossstralie.

Leerstandsmanagement: Beratung, Kontakte, Leerstandsgestaltung, Popup-Stores
Etablierung eines klimaneutralen Lieferservice fur Kunden

Marketing, Profil- und Markenbildung (Schwerpunkte): .

Entwicklung eines Cl

Aufbau der Marken-Profilierung ,Schlossstrafe" Kunden- u. besucherfreundliche
Infrastrukturverbesserung Innenstadt/Schlossstraie (mehrsprachige Beschilderung),
Niveauausbau der bisherigen Veranstaltungsformate Neu- und Weiterentwicklungen
von Veranstaltungen Niveauvolle frequenzschaffende Mérkte, Aktivitaten, MaRnahmen
etc.Etablierung der ,Neuen Medien" als Brlickenschlag ,Online zu stationdrem

10 von 19



Einzelhandel"; Free-Wifi, Push-Nachrichten, Newsletter, Homepage,Social Media:
Koordination und Forcierung der Geschéfte und Dienstleister als ,lebendiges System"”
Strukturférderung der- und Integration in das Marketing der Stadt Koblenz

Management & Kommunikation (Schwerpunkte):

Operative Geschéftsflihrung

Interne Steuer- und Finanzberatung, Buchhaltung, Genehmigungen, Verwaltung fur
das BID

Koordination/Information ~ Eigenttimer, Héndler, Stadt, Verwaltung, Koblenz-
Stadtmarketing GmbH,  Hochschulen, Wirtschaftsférderung,  Dienstleister,
Marktbeschicker, Veranstalter _

Information und Unterstiitzung fGr Eigentimer, Héndler und Bewohner zur
Gewihrleistung eines schltissigen und einheitlichen Auftritts

Aushandeln Rahmenvertrdge
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3. Zielsetzungen des Innovationsbereichs

3.1 Positionierung der Schlossstrafie

Um im Wettbewerb der Einzelhandelsstandorte mit einem eindeutigen, gut vermittelbaren
Profil aufzutreten, orientiert sich das gesamte MaRnahmenprogramm des Innovationsbereichs
an klar definierten Aussagen. Die SchlossstraRe wird dauerhaft als ,Flaniermeile der Marken"
positioniert, die sich durch sein tief gestaffeltes und groRzlgig prasentiertes u.a. attraktives
Angehot und seine Qualitat auszeichnet. Zur ,Flaniermeile” und ,urbanen Laufsteg der Region"
wird die SchlossstraRe, indem das MaRnahmenprogramm des Innovationsbereichs das
Ambiente der Schlossstrae als Boulevard aufwertet und als Stadterlebnis vermittelt. Es ist
ein marken- und trendorientiertes Publikum, auf das das Entwicklungskonzept Zzielt.
Gleichzeitig zeigt sich die Schlossstrale modern, in der sie in ihrer Kommunikation stark auf
die ,Neuen Medien" setzt, um auch diesen Anforderungen in einer online-verstérkten Zeit,
insbesondere in einer dynamischen, umweltbewussten, jungen Stadt, gerecht zu werden.

3.2 Entwicklungsziele und -strategien

Mit diesem Markenkern zielt der Innovationsbereich gemeinsam mit den Qbrigen
Innenstadtbereichen auf die Sicherung und Stérkung der Stellung von Koblenz als erste
Adresse im nordlichen Rheinland-Pfalz fir Einkauf und Erlebnis. Dieses Ziel vor Augen
fokussiert sich das MaBnahmenprogramm der SchlossstraBe auf folgende Ansétze:

o Erhshung der Aufenthalts- und Erlebnisqualitat for Blirger und Besucher durch
gestalterische MaBnahmen im Straflenzug sowie moglichst = eindrucksvolle,
trendorientierte Aktionen und Veranstaltungen

o Sensibilisierung der Vermieter flr einen der Positionierung entsprechenden
Branchenmix

o Schaffung von Aufenthaltsorten als Treffpunkte zur Frequenzstérkung

o Zeitgem4R notwendige Kommunikation durch Ausbau der Neue Medien

o Gewinnen neuer Kunden und die Bindung bestehender durch gemeinsame (moderne)
Werbeaktivitdten und tbergreifende Serviceleistungen

o Kostensenkungen fur Grundeigentimer und (Gewerbe-) Mieter durch die Koordination
des Einkaufs von Dienstleistungen '

o Integration sogenannter ,Pop-Up-Geschéfte"

o Schonung der Umwelt durch klimaneutrale Mobilitatsangebote und Gestaltung
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4. Handelnde Akteure

4.1 Aufgabentrager

Zur Umsetzung der beschriebenen Ziele und Aufgaben ist es geplant, dass ein neuer Verein
,BID-SchloRstrafie e.V. gegrlindet wird. Der Verein wiirde die Aufgabentrégerschatft fir den
Innovationsbereich SchlossstraBe (ibernehmen.

4.2 Beteiligung von Grundeigentiimern und Gewerbemietern

Hinter der Einfuhrung des BID/LEAPG Schlossstrafle steht ausdriicklich die Absicht, den
Grund- und Wohnungseigentiimern sowie den gewerblichen Mietern des Innovationshereichs
wahrend der Laufzeit des Projekts die Mdglichkeit zur Mitwirkung und Mitentscheidung in
Hinblick auf die konkrete Ausgestaltung des MaBnahmenprogramms zu eréffnen. Auf diesem
Wege werden die Investitionsentscheidungen des Aufgabentrédgers demokratisch legitimiert.
Die Vereinssatzung der Interessengemeinschaft soll diese Mitwirkungsmdglichkeiten im
Rahmen der Mitgliederversammlung vorsehen. Dabei ist der Rahmen zu beachten, der durch
dieses Handlungskonzept abgesteckt ist.

4,3 Zusammenarbeit mit der Stadt Koblenz

Bereits im Vorfeld der Antragstellung haben die Projektinitiatoren aktiv den Kontakt zur
Wirtschaftsférderung Stadt Koblenz gesucht, um die geplanten MaRnahmen inshesondere in
stadtebaulicher und ordnungsrechtlicher Hinsicht abzustimmen. Ein ausgesprochener Dank
ist an dieser Stelle an die Mitarbeiter des Wirtschaftsférderungsamtes der Stadt und deren
engagierte Kooperationsbereitschaft zu richten. Uber diese Abstimmung hinaus streben die
Initiatoren des Innovationsbereichs mit der Stadt Koblenz den Erlass einer Satzung gem. § 4
LEAPG an. In dieser Satzung sollen die wechselseitigen Pflichten beschrieben sowie die
Einzelheiten der Mitteltiberlassung und Aufgabenzuweisung geregelt werden,

Das BID gilt nach seiner Griindung als Trager offentlicher Belange und hat somit ein
Anhérungsrecht bei allen es betreffenden geplanten Projekten.

4.4 Zusammenarbeit mit anderen Institutionen

Um Wirksamkeit und Wirtschaftlichkeit der Arbeit des Aufgabentrdgers flr den
Innovationsbereich Schlossstrafe zu optimieren, ist eine Zusammenarbeit mit den weiteren in
der Koblenzer Innenstadt vorhandenen Einzelhandelsquartieren, sowie weiteren
Standortorganisationen im Sinne einer ganzheitlichen Entwicklung auszubauen. Dies unter
der Mitwirkung der ,Koblenz Stadtmarketing GmbH" und der Koblenz Touristik GmbH., Diese
Zusammenarbeit bezieht sich insbesondere auf WerbemaBnahmen und Veranstaltungen. Bei
immobilienbezogene  Dienstleistungen  findet ein  reger  Austausch  mit  der
Weitschaftsforderung statt Auf diesem Wege soll die Effektivitat z.B. von WerbemaBRnahmen
erhht und die Effizienz  der Aktivititen (z.B. Leerstandsmanagemnet) durch
Kosteneinsparungen verbessert werden.
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4.5 Cityarbeitskreis Schlossstralie

Im Cityarbeitskreis Schlossstrafie sind Eigentimer und Gewerbetreibende gleichermafien
verlreten. Sie bilden derzeit die Vereinigung, die gebtindelt Ideen und gemeinsame Aktionen
koordiniert. Der Cityarbeitskreis soll nach wie vor ein Element der Entwicklung sein, das als
Ideengeber und Multiplikator wirken kann.

4.6 IHK

Die IHK ist in zwelfacher Hinsicht, zum einen als Eigentlimer, zum anderen aber auch als
Vertreter 6ffentlicher Interessen betroffen. Die IHK kann als politischer Interessenvertreter
sowohl in Richtung Landes und in Richtung Stadt bei der Umsetzung von MaRnahmen im
Rahmen ihrer Aufgabenstellung als IHk unterstitzen.
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5. Gebietsgrenzen des Innovationsbereichs

5.1 Geltungshereich und kartographische Darstellung

Der geplante Innovationsbereich erstreckt sich auf die volle Lange der Schlossstrale zwischen
dem Léhrrondell und dem Schlossrondell. Die raumliche Abgrenzung des Innovationsbereichs
ist der untenstehenden Karte zu entnehmen. Die einbezogenen Flurstiicke sind auf den

nachfolgenden Seiten aufgefthrt,

6.2. Einbezogene Flurstlicke
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6. Mafnahmenprogramm und Finanzierungskonzept

Grundsatzlich gilt, dass alle Etatpositionen eng miteinander vernetzt und verkntipft sind, sich
somit ineinandergreifende und voneinander profitierende  Zuordnungen  ergeben.
Schwerpunkte werden die Profilbildung der ,Marke Schlossstrafe" sowie die Integration —
auch als Impulsgeber — in die Weiterentwickiung der Gesamtstadt Koblenz bilden. Alle
MaRnahmen werden mit nachhaltigem Charakter entwickelt. Diese gilt es in der Folgezeit zu
pflegen, auszubauen und ggf. sukzessive anzupassen. Besonderes Augenmerk gilt in der
SchlossstraRe in den funf Jahren der BID-Laufzeit dem Thema Frequenz", Aufenthaltsqualitat
,Treffpunkt Innenstadt”, der Nutzung der ,Neuen Medien" sowie der nachhaltigen Entwicklung
und Umsetzung der geplanten MaRnahmen.

6.1 Nachhaltigkeit: Wahrung, Pflege u. Fortfilhrung des Erreichten

Die vorgesehenen Mafhahmen sollen bei Wohnungs- und Grundeigentimern sowie bei
gewerblichen und privaten Mietern, Kunden und Gasten fur Aufenthaltsqualitat und Sicherheit
sorgen. Der BID-Schlossstrale wird sich zum Ziel setzten, innerhalb der ersten Laufzeit die
geplanten MaBnahmen Sttick fiir Stiick umzusetzen und zugleich die Funktionalitét der
MaRnahmen durch Wartung und Pflege aufrecht zu erhalten. FGr Ambiente sorgen weiterhin
eine Bepflanzung und Aufenthaltszonen in der Schlossstraie. Mehr ,Grin", mehr ,Frische"
steht nach wie vor an den oberen Positionen der Themen fir eine attraktive Aufenthaltsqualitét,
Eine professionelle und regelméBige Pflanzenpflege ist flr den Erhalt unabdingbar.

6.1.1 Managementleistungen und interne Kommunikation

Die Beschéftigung eines ,Vollzeit-Kiimmerers und Ansprechpartners" hat sich in anderen BIDs
als auBerordentlich effektiv und effizient erwiesen. In Zusammenarbeit mit weiteren
Dienstleistern entstehen in BIDs regelméRig Organisationen, die den Unterschied zu
Felerabend-Akteuren aus den eigenen Reihen* (dies ist nicht despektierlich gemeint, sondern
leider in der Regel — mit den damit verbundenen Uberforderungen - Realitét), sptirbar machen.
Durch kurze Wege, schnelle Kontakte, rasche Umsetzungen und stets den ganzheitlichen
Ansatz und Uberblick im Fokus, kénnen geplante MaBnahmen vielfach zu sehr guten
Ergebnissen  geftihrt ~ werden. Informationsstrukturen  im  Leerstands-  und
Vermietungsmanagement filr Gewerbe- und Wohnungseigentimer sollen geschaffen und
ausgebaut werden. Diese Aufgaben sind heute, in einer die Innenstédte belastenden
Gesamtentwicklung anspruchsvoller denn je geworden. Auch unter dem Hintergrund
wachsender Kriminalitit und der Ldsungssuche im Umgang mit Randgruppen (Punker,
Trinkerszene, Trick-Bettelei). :

6.1.2 Vernetzung und Organisation

Sowohl die Zusammenarbeit der Akteure in der Schlossstrale, als auch die Kooperationen mit
Politik, Stadtverwaltung, den Amtern sowie den Hochschulen, der Kultur, der Wirtschaft, den
Quartieren untereinander, weiteren Handelsformen und Institutionen soll in der ersten Laufzeit
fur den Ansatz einer ganzheitlichen Betrachtung bzgl. der Entwicklung von Koblenz sorgen.
Mit jedem Jahr soll dieses Miteinander vertrauensvoller wachsen. Auf dieser Basis ldsst es
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sich in der ersten Laufzeit des BIDs bestens arbeiten. Auch hier gilt: Intensiv Erarbeitetes
weiterzuftihren und im Sinne von Haus- und Wohnungseigentlimern sowie deren Mietern fort
zu entwickeln. Bestehende aber auch neu geschaffene Kontakte und Netzwerke sollen genutzt
werden.

6.1.3 Servicedienstlelstungen: Sauberkelt, Ordnung, Pflege, Kooperation, Sicherheit,
Rahmenvertrage :

Mit an oberster Stelle der von den BIDs, bei Wohnungs- und Grundeigentiimern sowie deren
gewerblichen und privaten Mietern, Kunden und Gésten steht regelméBig das Thema
,Sauberkeit und Ordnung".

Ergénzende Koordination von Entsorgungsdienstleistern, um die Mulltonnenplatzierung
wihrend der hochfrequentierten Einkaufszeiten von der SchlossstraBe fernzuhalten, ist ein
Beispiel fur das ,Sauberkeits-Gesamtprogramm®, Effiziente, schnelle Winterdienste,
Pflanzenpflege, Sauberkeit auch um GroRveranstaltungen herum (Verkaufsoffene Sonntage,
Veranstaltungen und Markte) sollen inkludiert sein, aber nicht die Pflichten der Stadt ersetzen.

6.1.4 Markenprofil; Werbung, externe Kommunikation, Veranstaltungen

Die Schlossstrafe galt seit jeher als eine zentrale Einkaufsstrafe in Koblenz. Auf Grund der
oben geschilderten Entwicklungen sind jedoch das Profil und eindeutige Wiedererkennbarkeit
verloren gegangen. Das klare Profil der Schlossstrake soll erarbeitet, verstéarkt und in das
Konzept eingebunden sein, das seinerseits Bestandteil des Gesamtmarketings von Koblenz
sein soll.

Eingebunden in diese AuBendarstellung sind auch die Veranstaltungen und Aktionen. Hier
sollte eine enge Einbindung und Abstimmung mit der Werbegemeinschaft der Stadt Koblenz
stattfinden.

Fur die Darstellungsformen werden sowohl die klassischen Medien, als - verstérkt auch — das
Internet und regelmaRige Informationsmedien zu nutzen sein.

Eine klare — hochwertigere - Positionierung eines Distrikts, wie der Schlossstrale als
,Flaniermeile", erleichtert erheblich die Vermietung fur in die Positionierung passende
Nachvermietungen. Dies ist sowohl im gewerblichen, als auch im privaten Bereich der Fall.
Hierzu sollen zielgruppenorientierte Informationen und Hilfsmittel sowie eine permanente

Information tiber den aktuellen Mietspiegel erstellt werden.

6.1.5 Umweltschutz, Klimaschutz

Fiur die Innenstadt von Koblenz und hier vor Ort gewerblich Tatigen, bleibt die Erreichbarkeit
mit individuellen Verkehrsmittels, neben dem OPNV von zentraler Bedeutung. Die individuelle
Erreichbarkeit ist Grundvoraussetzung, um die Vorteile der station&ren Anbieter gegenliber
den Onlineangeboten, ndmlich Beratung, Service, Kundennahe, voll auszuspielen. Vor diesem
Hintergrund ist eine zukunftsorientierte  Infrastruktur  zu  schaffen, die  den
Mobilitatserfordernissen der Zukunft gerecht wird. Hierzu gehdren z.B. eine verbesserte
Einbindung des Schienenhaltepunkts Mitte, eine wahrnehmbarere Anbindung an der
Buslinienverkehr, die Einrichtung von Ladestationen fur E-PKW und E-Fahrrader, die mogliche

17 von 19




Einrichtung von Fahrradverleihservice und Stellplatze fur Fahrrader. Die Einrichtung von
Kklimaneutralen Dienstleistungen wie z.B. Fahrradlieferservice, Abholstationen konnen
flankierende MafRnahmen sein.

6.2 Etat
(Siehe Schwerpunkte u. EinzelmaBnahmen Punkt 2.3.3):

Mit seiner Struktur liegt das Hauptaugenmerk des MaRnahmenpakets der Schlossstraie am
Beginn der BID Laufzeit im Anschub und in der operativen Begleitung, in dem Ausbau ,Neue
Medien" und vor allem dem Schwerpunkt um Frequenzschaffung und —analyse auf einem, flir
die Einzelbelastungen geltenden ,niedrigen Niveau". Dies kann u.a. durch Unterstutzungs- und
Zuschussverhandlungen bei der Betreibung unterschiedlicher Infrastrukturkosten und der
Vernetzung sowie effizienter Aufgabenteilung erreicht werden.

Budgetansatz (filr 56 Jahre Laufzeit:

o stidtebauliche Mallnahmen : 200.000,00 €
o Service, Sauberkeit, Sicherheit, Pflege, Erhalt, Wartung: 150.000,00 €
o Marketing, Profil- u. Markenbildung: 150.000,00 €
o Management/KommunikationNerwaltung: 150.000,00 €
o MaRnahmen fr Klimaschutz 100.000,00 €
Gesamtetat (fiir 6 Jahre Laufzeit): 750.000,00 €

Zur Finanzierung der MaBnahmen ist eine Abgabe nach § 8 LEAPG Rheinland-Pfalz

vorgesehen, deren Hohe sich flr die einzelnen Grundeigenttimer nach dem jeweiligen-

Einheitswert der Grundstiicke bemisst. Die Umlage ist in funf gleichen Jahresraten zu
entrichten.

Die ausgewiesenen Gesamtkosten stecken den finanziellen Rahmen ab, in dem sich der BID
- Aufgabentrager mit seinen Investitionen in den Standort bewegen kann. Er darf ohne
neuerliche Zustimmung der Eigentiimer im Innovationsbereich nicht iberschritten werden, was
den Abgabepflichtigen die notwendige Kostenklarheit gibt. Der Aufgabentréger erhéit
seinerseits die Finanzierungssicherheit, um mit einem wirtschaftlich optimierten Mitteleinsatz
mdglichst viele der genannten MaRnahmen umsetzen zu kénnen.

Im Rahmen des gegebenen Budgets sind samtliche Positionen untereinander
verrechnungsfahig, um fir die Laufzeit des Innovationsbereichs die notwendige Flexibilitat
sicherzustellen. Mehrkosten einzelner Malnahmen kénnen bei einem fixen Budgetrahmen zu
einer Ktirzung der Leistungsbreite filhren. Der konkrete MaRnahmenumfang und der jeweilige
Durchfiihrungszeitpunkt werden in den nach § 7 LEAPG jahrlich zu erstellenden Mafinahmen-
und Finanzierungsplénen des Aufgabentrégers festgelegt. Die Entscheidung Uber die
MafRnahmen- und Wirtschaftspléne liegt bei der Mitgliederversammlung des Vereins,

Nicht verwendete Mittel wird der Aufgabentrager nach Ablauf der Laufzeit gemaB § 9 Abs. 4
LEAPG an die Grundeigenttimer erstatten bzw. bei Verlédngerung der Laufzeit nach § 9 Abs. 5
LEAPG auf den neuen Aufgabentréger Ubertragen.
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7. Geltungsdauer und Zeitplanung

Die Laufzeit des Innovationsbereichs Schlossstrafe ist auf funf Jahre (vom 01.01.2023 bis
zum 31.12.2028) angesetzt. Es ist vorgesehen, die MaRnahmen entsprechend des
Mittelzugangs verteilt tiber die gesamte Laufzeit durchzuftihren.

Koblenz, im August 2022
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Offentlich-rechtlicher Vertrag

tiber die Umsetzung von MalRnahmen im Innovationsbhereich BID-SchloBstralie Koblenz

zwischen
der Stadt Koblenz,
vertreten durch den Oberbiirgermeister,
Willi-Horter-Platz 1,
| Rathausgebdude |,

56068 Koblenz

- im Folgenden: Stadt -

und
dem BID-SchloRstralle e.V. in Griindung
[Sitz]
vertreten durch den Vorstand, [...]
- im Folgenden: Aufgabentrager -
Vorbemerkung

Die Vertragspartner verfolgen gemeinschaftlich das Ziel, den Einzelhandels-, Dienstleistungs- und
Gewerbebereich ,SchlossstralRe” in Koblenz zu starken und zu entwickeln. Dazu soll das
nachfolgende Projekt ,,Business Improvement District Schlossstrae Koblenz” (im Folgenden:
Innovationsbereich) umgesetzt werden.

Der nachfolgende Vertrag regelt neben der Einrichtungsverordnung und dem LEAPG die daraus
folgenden Rechte und Pflichten der Vertragsparteien.

Sollten WegebaumaRnahmen fiir den Innovationsbereich durch den Aufgabentrager erforderlich
werden, wird hierfiir ein gesonderter Vertrag zwischen dem Aufgabentrdger und [der zustdndigen
Stelle] geschlossen.



(1)

(2)

(3)

(1)
(2)

(3)

(4)

(5)

(2)

§ 1 Gegenstand des Vertrages

Gegenstand des Vertrages sind die Maligaben fiir die Umsetzung von MaRnahmen im
Innovationsbereich gemdf dem MaBnahmen- und Finanzierungskonzepts und unter
Beachtung der Regelungen des LEAPG sowie der gemaR § 4 Abs. 1 LEAPG zu entwerfenden
Satzung durch den Aufgabentrager.

Die Gebietsabgrenzung des Innovationsbereichs ergibt sich aus der beigefiigten Karte in
Anlage 3 dieses Vertrages.

Dieser Vertrag wird mit dem Inkrafttreten einer Satzung nach § 4 Abs. 1 LEAPG (Satzung) und
der damit einhergehenden Einrichtung des Innovationsbereichs zur Starkung von
Einzelhandels-, Dienstleistungs- und Gewerbezentren ,Schlossstralle Koblenz* wirksam.

§ 2 Aufgaben der Stadt

Die Stadt soll eine Satzung zur Einrichtung des Entwicklungs- und Aufwertungsprojekts geméaR
den Vorgaben von § 4 LEAPG erlassen. ;

Die Stadt wird damit von den Eigentiimerinnen und Eigentiimern der im Projektbereich
gelegenen Grundstiicke Abgaben erheben. Die Summe der Abgaben muss den im
MalRBnhahmen- und  Finanzierungskonzept des  Aufgabentrdgers ausgewiesenen
Gesamtaufwand decken. '

Die Stadt erteilt dem Aufgabentrdger einen Leistungsbescheid {(iber die Hohe des
Zahlungsbetrags und fuihrt die von den Abgabepflichtigen abgeflihrten Betrdge zu Beginn eines
jeden Jahres an den Aufgabentrdger ab. Ndhere Bestimmungen zur Auszahlung und
Uberwachung der Mittelverwendung enthilt der jeweilige Bescheid.

Die Stadt darf einen angemessenen Pauschalbetrag zur Deckung des Verwaltungsaufwands,
der bei der Stadt verbleibt, vom Abgabenaufkommen abziehen und einbehalten. Die Héhe des
Pauschalbetrags hat die Stadt in der Satzung festzulegen.

Die Stadt Uiberwacht die Geschaftsfiihrung des Aufgabentragers. Naheres dazu regelt § 5 Abs.
5 LEAPG.

§ 3 Aufgaben des Aufgabentragers

Der Aufgabentrdger hat die ihm {ibertragenen Aufgaben umzusetzen. Seine Aufgabe ist es, die
Pflichten -~aus dem LEAPG, aus dem von ihm erlassenen MaBnahmen- und-
Finanzierungskonzept sowie aus der von der Stadt erlassenen Satzung nach § 2 Abs. 1 dieses

“Vertrages zu erfiillen. Die dort geregelten Aufgaben sind vom Aufgabentrager zu férdern.

Der Aufgabentrager setzt das von ihm erlassene MaBnahmen- und Finanzierungskonzept in
eigener Verantwortung um. Hierzu stellt er zum Ende jedes Wirtschaftsjahres, erstmalsim Jahr
der Einrichtung des Entwicklungs- und Aufwertungsprojekts alsbald nach Erlass der Satzung
nach § 2 Abs. 1 dieses Vertrages, einen MaRnahmen- und Finanzierungsplan fir das folgende



g

Jahr auf, den er der Stadt vorlegt und unter einer mindestens den Abgabenpflichtigen
zuganglichen Internetadresse bekannt macht. Beziiglich der Beteiligung der betroffenen

" Personen gilt § 7 Abs. 1 LEAPG.

(3)

(4)
(5)

(6)
(7)

(9)

Ein MaBnahmen- und Finanzierungsplan, der nicht nur unerhebliche Abweichungen von den
Vorgaben des bekanntgemachten MalRnahmen- und Finanzierungskonzepts enthdlt, steht
unter dem Vorbehalt der Zustimmung der Stadt. Das ndhere Verfahren regelt in diesem Fall §
7 Abs. 2 und 3 LEAPG.

Der Aufgabentrager unterwirft sich freiwillig der Aufsicht der Gemeinde nach § 7 Abs. 5 LEAPG.
Der Aufgabentrdger verwaltet die Einnahmen aus dem Abgabenaufkommen nach § 2 Abs. 3
und 4 dieses Vertrages abgesondert von seinen eigenen Mitteln und verwendet sie
treuhdnderisch ausschlieRlich fiir Zwecke des Entwicklungs- und Aufwertungsprojektes. Die
Aufrechnung des Aufgabentragers mit eigenen Verbindlichkeiten, die nicht aus seiner Tatigkeit
als Aufgabentrdger resultieren, ist ausgeschlossen.

Der Aufgabentrdger hat der Stadt die ordnungs- und zweckgemdfe Mittelverwendung einmal
jahrlich schriftlich nachzuweisen. ’

Nicht verwendete Mittel aus dem Abgabenaufkommen hat der Aufgabentrager nach § 9 Abs.
9 LEAPG den Abgabenpflichtigen zu erstatten.

In Abstimmung mit der StraBenreinigung Koblenz werden vom Aufgabentrager erganzende
Reinigungsarbeiten im Innovationsbereich durchgefiihrt. Die gesetzlich Ubertragenen
hoheitlichen Aufgaben der Straenreinigung Koblenz bleiben davon unberihrt.

Die Stadt wird den Aufgabentrager fir die Geltungsdauer der Satzung als Trager 6ffentlicher
Belange behandeln, soweit o6ffentliche Planungen die Planungen oder MaRBnahmen des
Innovationsbereichs beriihren. Weiterhin wird die Stadt den Aufgabentrager tiber alle von der
Stadt im Innovationsbereich vorgesehenen MaRnahmen rechtzeitig informieren und
insbesondere bei der Bauleitplanung, der Planung von WegebaumaRnahmen und der
Zulassung von Sondernutzungen, soweit ihre Zulassung im Ermessen der Stadt liegt, beteiligen.

(10)Dariiber hinaus bestehen keine Anspriiche des Aufgabentrigers gegen die Stadt.

(1)

§ 4 Vertragsdauer

Die Vertragsdauer beginnt mit Erlass der Satzung und wird fiir 5 Jahre abgeschlossen.

(2) Die Stadt ist berechtigt, den Vertrag nach §7 Abs. S.1 LEAPG zu kindigen. Ein

(3)

(4)

Kiindigungsrecht besteht auch, wenn der Aufgabentrdger die Voraussetzungen nach §3
Abs.1S. 3 und Abs. 2 LEAPG nicht mehr erfiillt.

Sollte die Unwirksamkeit des LEAPG oder der Satzung oder Teilen hiervon rechtskraftig
festgestellt werden, steht der Stadt ebenfalls ein Kiindigungsrecht zu. Macht die Stadt von
diesem Recht Gebrauch, hat der Aufgabentrdger die empfangenen Zahlungsbetrdge
zurlickzuerstatten. Dies gilt nicht, soweit sie bereits fir die Durchfiihrung des MalRnahmen-
und Finanzierungskonzepts verbraucht oder entsprechende Verpflichtungen eingegangen
worden sind, die mit zumutbarem Aufwand nicht mehr riickgangig gemacht werden kénnen.
Der Aufgabentrédger tritt, sofern der Vertrag durch Kiindigung vor Ablauf der vereinbarten
Dauer nach § 7 Abs. 6 S. 1 LEAPG beendet wird, alle Forderungen gegeniiber Dritten, die er in
seiner Funktion als Aufgabentrager erworben hat bzw. noch erwirbt, sowie die dazugehdrigen
Gestaltungsrechte an die Stadt in ihrer Funktion gem. § 7 Abs. 6 S. 4 LEAPG bzw. an den neuen
Aufgabentrdgerab.



(5)

(6)

sl s

Im Falle des Absatzes 2 nimmt die Stadt die Aufgaben des Aufgabentrégers bis zum Abschluss
eines 6ffentlich-rechtlichen Vertrags mit einem neuen Aufgabentréager oder bis zur Aufhebung
der von der Stadt zu erlassenden Satzung wahr.

Im Falle der Abberufung des Aufgabentragers, tibertragt dieser die beiihm vorhandenen Mittel
und Daten des Entwicklungs- und Aufwertungsprojektes unter Einhaltung der aktuellen
datenschutzrechtlichen Regelungen an die Stadt oder auf deren Verlangen an den neuen
Aufgabentrdger. Der alte Aufgabentrager vernichtet unverziiglich unter Beachtung etwaiger
gesetzlicher Aufbewahrungspflichten die bei ihm vorhandenen personenbezogenen Daten.

§ 5 Haftung

Die Vertragspartner haften im Innenverhaltnis nur fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit.

§ 6 Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung dieses 6ffentlich-rechtlichen Vertrages unwirksam sein oder werden, so
beriihrt dieser Umstand nicht die Wirksamkeit der {ibrigen in diesem Vertrag enthaltenen Regelungen.
Sofern die unwirksame Bestimmung nicht ersatzlos fortfallen kann, ist sie durch eine solche zu
ersetzen, die dem beabsichtigten Sinn und Zweck am ndchsten kommt. Gleiches gilt, soweit der
Vertrag lickenhaft sein sollte.

§ 7 Schlussbestimmungen

(1) Die Vertragspartner sind sich darin einig, dass die hier getroffenen Vereinbarungen zur

(2)

Realisierung des bezeichneten Vorhabens dienen sollen. Sie verpflichten sich gegenseitig, diese
Vereinbarung, soweit erforderlich, mit Wohlwollen auszustatten und nach den Regeln tiber Treu
und Glauben auszufiihren bzw. zu ergénzen.

Sollten bei der Durchfithrung dieses Vertrages erganzende Bestimmungen notwendig werden,
so verpflichten sich die Vertragspartner, die erforderlichen Vereinbarungen in dem Sinne zu
treffen, in welchem sie bei Abschluss des Vertrages getroffen worden wéaren. Das Gleiche gilt,
wenn einzelne Bestimmungen dieses Vertrages spdter den gesetzlichen Regelungen
widersprechen. *

(3) Fiir den Fall, dass die Nichtigkeit des LEAPG oder Teilen hiervon rechtskraftig festgestellt wird,
verpflichten sich die Parteien dazu, die sich daraus ergebenden Konsequenzen insbesondere
unter finanziellen Gesichtspunkten unverziiglich und unter Beteiligung des Lenkungsausschusses
einvernehmlich zu regeln.

- (4) Der Vertrag wird zweifach ausgefertigt. Die Vertragsparteien erhalten je eine Ausfertigung des
Vertrages. '



Koblenz; den susmmnsmnmmnmaimsmmsimsiaisams

Stadt Koblenz, vertreten durch den BID-SchloRstraRe e.V., vertreten durch den
Oberblirgermeister Vorstand

Anlagen:

Anlage 1: Satzung
Anlage 2: MaRRnahmen- und Finanzierungskonzept

Anlage 3: Kartenskizze



